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Haushaltsausstattung Radiogerate im Trend

(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Neben DAB+ steigt auch die Ausstattung mit IP-Radiogeraten sichtbar an. UKW nimmt weiter
ab, wahrend Radiohoren Gber Kabel und Satellit weitgehend stabil bleibt.
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Angaben in Prozent; jeweils mindestens ein Radiogerat der Empfangsart im Haushalt; Hybridgerate (IP / DAB+) jeweils bei IP- und DAB+ berucksichtigt
Basis: 39,676 / 39,866 / 40,072 f 39,372 /39,672 / 40,219 [ 40,350 / 40,684 [ 40,768 [ 40,868 Mio. Haushalte in Deutschland (n=7.811)

KANTAR



(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Haushaltsausstattung Radiogerate in den Bundeslandern

DAB+ ist in allen Bundeslandern die zweithaufigste Radio-Empfangsart nach UKW.

27,5 UKW / analog 30,8 22,2 TV-Kabel / SAT 20,2 IP
BB IEEEEaSSSSSSS—————————— (] | — ——— /] E— O
BE I ————— 7, ) — )5 — 7 — 13
BW I 2 2 I 2] 70 )]
BY —— ) —— —— ) —— ) 3
NI HB ——— 82 | E— ) ] E— 13 E— 19
NI i e )7 g 19
NRW . S —— 7 3 — )7 E—— )3
RPSLHE =—————————— 50 | e— 3 — ) — 7
SH —— O | E— ) — 0 — 1
HH —— )] | — ) 7 )3 E— 18
SH HH MV s (] | S— — ) ——_T:)
SN I ——— () | E— ] —— )7 — )4
ST I —— ) | E— 5 —— ) — 17
TH ——— 0] | e— ) E— ) 5 E— 19 2022
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Bundesweit

Angaben in Prozent; jeweils mindestens ein Radiogerdt der Empfangsart im Haushalt
Basis: 40,868 Mio. Haushalte in Deutschland (n=7.811)
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(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Zugang zu Radiogeraten / -empfangsarten — Personen

Auf Personenebene steigt der Zugang zu DAB+ und IP-Radios erneut sichtbar an. Auch Kabel
gewinnt leicht. UKW und der Empfang per Satellit sind rucklaufig.

Mind. eine Empfangsmoglichkeit
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Angaben in Prozent; Personen mit Zugang zu Radioempfangsmaglichkeit im Haushalt; IP-Radiogerate: Inkl. fest installiertes IP-Radiogerat im Auto
Basis: 70,214 /70,326 [ 70,525 [ 69,241 [ 69,563 / 70,094 / 70,445 [ 70,598 / 70,635 / 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)

KANTAR



(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Nutzung Webradio im Trend — Personen

Der positive Trend bei der Webradionutzung setzt sich fort: Die Nutzung steigt erstmals Uber
die 50%-Marke. Am meisten gewinnt der Smart TV als Abspielgerat an Bedeutung.
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Angaben in Prozent; *Ober Smartphone, Tablet oder fest installiertes IP-Radiogerat im Auto; ** 2018 zum ersten Mal berGcksichtigt
Basis: 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 [ 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)

KANTAR



Nutzung Webradio — Personen

(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Bayern und insbesondere Hamburg fuhren bei der Webradionutzung in den Bundeslandern.

52,8 Gesamt 26,5 Smartphone 12,7 Laptop 11,8 PC
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Angaben in Prozent
Basis: 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)
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(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Radio-Ubertragungswege im Vergleich — Personen

Webradio ist nach UKW die zweithaufigste Zugangsform fur den Radio-Empfang. DAB+ liegt
auf Platz 3.
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Angaben in Prozent; Webradio definiert als: nutzt Webradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerat

Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 [ 70,445 [ 70,598 / 70,635 / 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)

KANTAR



Netto Digitalisierungsquote — Personen

(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Mehr als zwei Drittel haben Zugang zu mindestens einem digitalen Radioempfangsweg.
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Angaben in Prozent; Webradio definiert als: nutzt Webradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerdt
Basis: 70,094 / 70,445 [ 70,598 / 70,635 [/ 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)
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Digitale Radio-Ubertragungswege in den Bundeslandern

(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Bayern und Hamburg mit der hochsten Digitalisierungsquote, Niedersachsen klar unterdurchschnittlich.
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Basis: 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)
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(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Meistgenutzte Radioempfangsart im Trend

Wahrend DAB+ als meistgenutzte Radioempfangsart auf ahnlichem Niveau wie zuletzt
bleibt, gewinnt Webradio deutlich an Relevanz. UKW verliert weiter an Bedeutung.

B UKW /analog mDAB+ B Webradio mKabel Satellit Keine meistgenutzte Empfangsmogl. (Nutze) keine Empfangsmogl.
2022 Il 55,8 12,4 19,2 1,2

(2021 [ 579 12,5 16,6 1,0
(2020 [ 63,8 10,4 14,0 1,7
(2019 [f 68,7 7,2 110 1,9
(2018 | 68,8 5,7 9,6 2,2
(2017 b 68 50 77 |27

(2016 [f 74,4 3,4 5,9 2,4

[ 2015 73,9 18 56 2,9

(2014 75,1 11 5,3 2,6

2013 78,6 05 5,2 2.7

Angaben in Prozent; die Angaben zur am hdufigsten genutzten Radioempfangsart beziehen sich auf die zum Haushalt gehdrenden Radiogerite (in der Wohnung oder im Auto).
Nicht bertcksichtigt ist die ,AuBer Haus“-Nutzung an fremden Geraten.
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 [ 70,094 f 70,445 [/ 70,598 [ 70,635 / 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)

KANTAR



(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Meistgenutzte Radioempfangsart in den Bundeslandern

In den meisten Bundeslandern liegt Webradio vor DAB+ als meistgenutzter Radioempfangsweg.

Personen 14+ in Prozent

5 3

6 3 5 4 g 2 (Nutze) keine
5 4 7 6 Empfangsmaoglichkeit
3 5 4 Keine meist genutzte
14 16 Empfangsmaoglichkeit
23 14 Satellit
16 12 M Kabel
18
17 B Webradio
B DAB+
59 63
50 53
B UKW / analog
Gesamt BY SH HH MV SN ST TH
Mio. Personen 14+

70,542 2,162 3,069 9,384 11,128 7,355 6,776 15,156 9,628 2,480 1,551 5,415 3,493 1,904 1,847

Angaben in Prozent; die Angaben zur am hiufigsten genutzten Radioempfangsart beziehen sich auf die zum Haushalt gehdrenden Radiogerate (in der Wohnung oder im Auto)

Nicht bertcksichtigt ist die ,AuBer Haus“-Nutzung an fremden Geraten.
Basis: 70,542 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.811)
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(bl’e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Die Online-Audio-Nutzung in Bremen bleibt stabil auf hohem Niveau.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Bremen

Nutzung Online-Audio-Angebote

Angaben in Prozent

72,1% 68.2% 69.0%

2020 2021 2022

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio Gber das Intemet? / Frage 6: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme horen, sondem auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,
Podcasts, Radiosendungen zum Nachhoren, Horbucher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf hdren. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Angaben in Prozent, Basis 2022: 0,579 Mio. Personen ab 14 Jahre in Bremen (n=530)

mindline media




(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Webradio verliert Hérer:innen zugunsten der Audio-on-Demand-Angebote. Den gréfiten

Nutzungsanstieg verzeichnen Podcasts.

Nutzung Online-Audio-Angebote: 2020-2022

Angaben in Prozent

w2022 w2021 = 2020

: . I 63,8
Musikstreaming*

374
Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdéren
2838

28,7

20,5

Horblcher oder Horspiele im Internet 269
205

Basis: Personen ab 14 Jahre in Bremen

Online-Audio-Nutzer gesamt

2020 2021 2022

*Aufgrund gednderter Abfrage keine Trenddarstellung 2020-2021 maéglich; Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio Gber das Internet? / Frage 6: Uber das Intemet kann man nicht nur laufende
Radioprogramme horen, sondem auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik, Podcasts, Radiosendungen zum Nachhoren, Horblcher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich,

egal ob direkt oder als Download? Angaben in Prozent; Basis 2022: 0,579 Mio. Personen ab 14 Jahre in Bremen (n=530)

mindline media



(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Die verringerte Webradio-Nutzung betrifft vor allem die Web-only-Programme, wahrend

Simulcast-Sender auf Vorjahresniveau bleiben.

Webradio-Nutzung im Detail

Angaben in Prozent m2022 w2021 m2020

_ I 0,8
Simulcast-Sender

I 26 S
Web-only-Programme gesamt

I 19,3
Online-"Ableger" von klassischen Radiosendern

16,5

I 01,1

Genuine Webradioprogramme

20,8

Frage 4: Wenn Sie Radio Uber das Intemet horen, horen Sie da ... ? / Frage 6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Angaben in Prozent; Basis 2022: 0,579 Mio. Personen ab 14 Jahre in Bremen (n=530)

mindline media

Basis: Personen ab 14 Jahre in Bremen

Webradio-Nutzer gesamt

2020 2021 2022



(bl'e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Spezifische Nutzungsmotive erkennbar: News, Services, Regionales/Lokales und Sport
werden eher Uber Webradio gehért, bei AoD ist Musik mit Abstand vorne, gefolgt von
Horspielen/-bluchern und Unterhaltung/Comedy.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Genutzte Inhalte: Webradio vs. Audio-on-Demand
Angaben in Prozent
Webradio Audio-on-Demand

musi [ 5 6 I 55,0
Nachrichten | NEEEEN 6.2 I 0.7

Services wie Wetter, Verkehr oder Uhrzeit [ EERNKGTTEEGEG 0.5 I s
Regionales / Lokales [ NNGEGNEEGEGEGEGEGE 50.7 I 20.1
Unterhaltung / Comedy [ 20.6 I 432

Harspiele / Horbiicher [ 13.3 . P
Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage (||| GN 31.5 B 26
sportsendungen [N 3.2 I 20

Frage 9/ 94/ 10: Wenn Sie Radioprogramme ber das Intemet hdren / Wenn Sie jetzt an alle Audio-Inhalte denken, die Sie auf Abruf, also wann immer Sie wollen, Giber das Intemet hdren. Was hdren Sie da? Hiren Sie da. .. / Bitte geben Sie jeweils
an, ob Sie den Inhalt eher Uber Radioprogramme, eher uber Audi-Angebote auf Abruf oder Uber beides gleichermalien horen.
Angaben in Prozent; Basis: 0,400 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen (n=343)

mindline media



(bl’e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Der Anteil derer, die Online-Audio-Inhalte sowohl live als auch auf Abruf sowie nur live
nutzen, verringert sich leicht. Daflr steigt der AoD-Exklusivanteil wieder an.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Bremen

Nutzung Online-Audio-Angebote: Webradio vs. Audio-on-Demand*
Angaben in Prozent

mNur Webradio  mWebradio und Audio-on-Demand*  mNur Audio-on-Demand*  m Keine Online-Audio-Nutzung

2022 vkl 3, 3, 1

4
-

S
w
N
N
w
o

\ A

2 69,0%
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> 121%

*Audio-on-Demand = Nettosumme Musikstreaming, Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren, Horblcher oder Horspiele im Intemet

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerite hiren Sie zumindest gelegentlich Radio (ber das Intemet? / Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Angaben in Prozent; Basis 2022: 0,579 Mio. Personen ab 14 Jahre in Bremen (n=530)

mindline media




(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Mehr als 9 von 10 Online-Audio-Nutzer:innen hdéren Online-Audio mindestens einmal im
Monat. Webradio hat anteilig die meisten regelméafigen Hérer:innen.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Bremen

Nutzungsfrequenz Online-Audio-Angebote
Angaben in Prozent

69.0 — J Anteil monatliche Nutzer
_ 95% an Nutzer gesamt
’ 63,8 —

Nutzung gesamt

O Mindestens einmal pro Monat

m Ein- bis mehrmals im Monat

B Ein- bis mehrmals pro Woche

B T&glich / fast taglich

Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts & Hérblcher oder
Radiosendungen zum Hérspiele
Nachhéren Uber das Internet

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote Uber das Intemet?
Angaben in Prozent; Basis: 0,579 Mio. Personen ab 14 Jahre in Bremen (n=530)

mindline media



(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Immer mehr Online-Audio-Nutzer:innen verbringen mindestens die Halfte ihrer gesamten
JAudio-Zeit” mit Online-Audio-Inhalten, inzwischen beinahe drei Funftel.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Anteil Online-Audio an Audio-Nutzung gesamt
Angaben in Prozent

45,7% 51,1% 54,7% @ Anteil Online-Nutzung

weniger als

die Halfte
(< 50%)

mindestens

die Halfte
(= 50%)

2020 2021 2022

Frage 21: Wenn Sie Ihre derzeitige Radio- und Audio-Nutzung Uber das Intemet mit Ihrer gesamten Radio- und Audio-Nutzung vergleichen. Wie viel Prozent Ihrer gesamten Radio- und Audio-Nutzung findet dber das Intemet statt?
Angaben in Prozent, bereinigt um weilk nicht; Basis 2022: 0,355 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen (n=310)

mindline media



(bl’e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Den gréfdten Anteil an der Online-Audio-Nutzung insgesamt nimmt Musikstreaming ein —
bel U50 die Halfte. Ab 50-Jahrige verbringen im Gegensatz dazu die Halfte ihrer Online-
Audio-Zeit mit Webradio.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Nutzungsanteile pro Online-Audio-Angebot (Mittelwerte)

Angaben in Prozent

= Webradio
= Musikstreaming
= Podcasts

= Horblcher

14-49 50+ Jahre

Frage 12a: Sie hdren ja mindestens einmal im Monat Webradio, Musikstreaming, Podcasts oder Horblicher. Was schatzen Sie: Wieviel Prozent dieser Online Audio-Nutzung (= 100%) verbringen Sie im Monat mit dem Horen von .7
Angaben in Prozent, bereinigt um weit nicht; Basis 2022: 0,357 Mio. Online-Audio-Mutzende ab 14 Jahre in Bremen (n=309)

mindline media



(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Musik ist und bleibt bei Online-Audio insgesamt die Nr.1 der genutzten Inhalte, gefolgt
von News, Services und regionalen Infos. Deutlicher Anstieg fur Unterhaltung/Comedy
sowie flr Horspiele/Hbrbucher.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Genutzte Inhalte: Online-Audio-Angebote gesamt
Angaben in Prozent

= 2022 = 2021

s .

chte, NN
Sy

e [ —
Services wie Wetter, Verkehr oder Uhrzeit 59 7

Regionales | Lokales |y 7

Unterhaltung / Comedy 52,7

Hérspiele / Hérbiicher = 51,8

Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage 49,4

Sportsendungen / Sport-Livelibertragungen 38,0

Frage 9/ 9A/ 10: Wenn Sie Radioprogramme Uber das Intemet horen / Wenn Sie jetzt an alle Audio-Inhalte denken, die Sie auf Abruf, also wann immer Sie wollen, Uber das Intemet horen. Was horen Sie da? Horen Sie da... / Bitte geben Sie jeweils
an, ob Sie den Inhalt eher Uber Radioprogramme, eher Uber Audi-Angebote auf Abruf oder Uber beides gleichermaien horen.
Angaben in Prozent; Basis 2022: 0,400 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen (n=343)

mindline media



(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Das Smartphone bleibt das Online-Audio-Gerat Nr. 1. Die Nutzung Uber Laptop, Smart TV
und Smart Speaker liegt leicht Uber Vorjahresniveau.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Genutzte Gerate fir Online-Audio gesamt
-

Angaben in Prozent
o (1]
= L -

oM
m ,))

Kopfhorer-Anteil

m2021 m=2022
79,6
(P) 31,3%
8,9 6.2
Bl s
Tablet IP-Radiogerat  Spielekonsole Smart-
watch

Smart
zu Hause

Smart TV PC
Speaker

Smartphone Laptop
Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate hiren Sie zumindest gelegentlich Radio Uber das Intemet? / Frage 7: Uber welche Gerate hdren Sie solche Online-Audio-Angebote? / Frage 21A: Wenn Sie einmal an die gesamte Zeit denken, die Sie

mit Audioinhalten aus dem Intemet verbringen, also ... Wie viel Prozent dieser Zeit hdren Sie etwa Uber Kopfhdrer?

Angaben in Prozent; Basis 2022: 0,400 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen (n = 343)
mindline media



(bl’e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Die Podcast-Nutzung steigt weiter an. Mittlerweile hért Gber die Halfte der Online-Audio-
Nutzenden in Bremen Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhdéren.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Nutzung Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren

Angaben in Prozent @

20,19 Mio. 20,22 Mio.
NUtzung Podcasts und Personen ab Personen ab

Radiosendungen zum Nachhéren 14 Jahren 14 Jahren

2020 2021 2022

Frage 6: Uber das Intemet kann man nicht nur laufende Radioprogramme hiren, sondem auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik, Podcasts, Radiosendungen zum Nachhéren, Horbiicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf hisren. Welche der
folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? Angaben in Prozent; Basis 2022 0,400 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen (n = 343)

mindline media



(bl'e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Auch die Zahl der regelmafdigen (monatlichen) Podcast-Nutzer:innen nimmt erkennbar zu,
allerdings nur in der Altersgruppe 14-49.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Nutzungsfrequenz Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren
Angaben in Prozent

2021|2022
56,5
476 494
42,7 1,7
' OMindestens einmal pro Monat

10,3

31,2 29,6

e : m Ein- bis mehrmals im Monat

24,7
22,0

B Ein- bis mehrmals in der Woche
17,5

13,0

103 m Taglich / fast taglich

5,8

Gesamt 14-49 Jahre 50+Jahre

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote Gber das Intemet: Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhdren?
Angaben in Prozent; Basis 2022: 0,400 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen (n=343)

mindline media



(bl'e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Bei Podcasts stehen Unterhaltung/Comedy an erster Stelle, gefolgt von Infosendungen,
True Crime und Hérblichern/Hoérspielen.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts
Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren: Genutzte Inhalte & Radiosendungen zum Nachhdren

Angaben in Prozent
Unterhaltung/ Comedy _ 60,5
Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrdge _ 53,2
Krimis/echte Kriminalfalle ||| G ::.c
Harspiele/ Horbucher |GGG 5
Nachrichten ||| S :: 4
Musiksendungen _ 31,0
Regionales und Lokales _ 223
Sportsendungen _ 16,9
Service, Ratgeber und Coaching || 16.6

Frage 15: Bleiben wir beim Thema Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhdren: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Angaben in Prozent; Basis: 0,190 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen, die Podcasts bzw. Radiosendungen zum Machhdren mindestens einmal pro Monat horen (n= 138)
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(bl'e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Wer Podcasts regelméaRig nutzt, zahlt sie mehrheitlich zum Inforepertoire. Uberwiegend
erganzen sie andere Infoquellen, fur ein gutes Viertel geht ihre Funktion dartber hinaus.

Basis: Regelméltige Nutzende von Podcasts
& Radiosendungen zum Nachhdren

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren: Rolle als aktuelles Infomedium
Angaben in Prozent

Podcasts spielen als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen
emne ... sehr wichtige Rolle, ich informiere mich
Uberwiegend lber Podcasts

weniger wichtige/keine Rolle, ich informiere
mich in erster Linie tiber andere Quellen

wichtige Rolle, Podcasts sind meine/eine
meiner hauptsachlichen Infoquellen

Gesamt

, ich nutze Podcasts und
andere Quellen gleichermalien

Frage 16B: Wenn Sie an Podcasts und Radiosendungen zum Nachhoren im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum akituellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifit am ehesten auf Sie zu?
Angaben in Prozent; Basis: 0,190 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen, die Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhdren mindestens einmal pro Monat hdren (n= 138)

mindline media



(bre(md Bremische

Landesmedienanstalt

Offentlich-rechtliche Sender und Originals werden am héaufigsten als Absender genannt.
Im Ganzen ist die Absenderwahrnehmung mit 90% sehr hoch.

Basis: Regelmélige Nutzende von Podcasts

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren: Absenderwahrnehmung & Radiosendungen 2um Nachhdren
Angaben in Prozent

Offentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender _ 40,1
Exklusive Podcasts/Originals von _ 38.8

Audioplattformen ’

Privatpersonen und unabhangige Journalisten ||| GGG .0
90,3%
. : ’ 0
Private Radio- und Fernsehsender ||| GGG 7.1

nennen

Tageszeitungen und Zeitschriften ||| GGG 2:3.° mindestens

einen
Unabhangige Podcast-Labels ||| G 15.2 Absender

Online-Nachrichtenportale [l 10.1

Sonstige [ 4.6

WeilR nicht - 9,7

Frage 17d: Welche der folgenden Absender bzw. Anbieter stehen hinter den Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoren, die Sie horen?
Angaben in Prozent; Basis: 0,190 Mio. Online-Audio-Mutzende ab 14 Jahre in Bremen, die Podcasts bzw. Radiosendungen zum Machhoren mindestens einmal pro Monat hdren (n= 138)

mindline media



(bre(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Die grolde Mehrheit der regelméafligen Podcast-Nutzer:innen erinnert Werbung. Gut jede:r
Zehnt gibt an ausschliel3lich werbefreie Podcasts zu héren.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts
& Radiosendungen zum Nachhdren

Werbung und Podcasts: Wahrnehmung
Angaben in Prozent

Ich hére nur Podcasts ohne Werbung.

Nein, ich habe noch nie Werbung wahrgenommen.
Weil} nicht

Ja — Nettosumme aus:

Gesamt _
+ Empfehlungen durch Host/Sprecher:in (54,2%)

* Werbung vor oder nach dem Podcast (51,4%)
+ Sponsoringhinweis (50,3%)
+ Werbung mitten im Podcast (50,0%)

Frage 17G: Welche Art von Werbung oder Sponsoring haben Sie bei Podcasts schon einmal gehort? Ja entspricht Netto aus erinnerten Werbeformen;
Angaben in Prozent, Basis: 0,190 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen, die Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhoren mindestens einmal pro Monat hdren (n= 138) / ...und Werbung wahrgenommen haben (n=105 / 0,154 Mio.)
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(bl’e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Insgesamt trifft Werbung bei einem Podcast bei der Halfte der Podcast-Hbérer:innen auf
Akzeptanz. Reaktanz I16st Werbung nur bei einer Minderheit aus.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts
& Radiosendungen zum Nachhdren mit
Werbewahrnehmung

Akzeptanz von Werbung in Podcasts

Angaben in Prozent

1.1

H m (1) Sehr akzeptabel

= (2) Akzeptabel

Gesamt

m (3) Teils/teils

= (4) Eher nicht akzeptabel

(5) Uberhaupt nicht akzeptabel

Frage 17H: Wie beurteilen Sie generell Werbung bei einem Podcast?
Angaben in Prozent; Basis: 0,154 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen, die Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhdren mindestens einmal pro Monat horen und Werbung wahrgenommen haben (n= 105)
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(bl’e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Der Smartspeaker-Besitz in Bremer Haushalten stabilisiert sich. Etwa jede:r Vierte hat
Zugang zu einem intelligenten Lautsprecher.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Bremen

Smart Speaker: Zugang zu Smart Speakern

Angaben in Prozent / Mio. Personen

22,3% 23,2%

10,8%

Zugang zu Smart Speakern

2020 2021 2022

Frage 1: Welche der folgenden Gerate stehen Ihnen personlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfligung?
Angaben in Prozent; Basis 2022: 0,579 Mio. Personen ab 14 Jahre in Bremen (n=530)
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(bl'e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Amazon Echo (,Alexa“) bleibt trotz leichtem Rlckgang das fuhrende Gerat auf dem
Smartspeaker-Markt. Google Home legt am meisten zu.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Bremen

Smart Speaker: Smart Speaker Hersteller

Angaben in Prozent

23,2

2021 2022
Smart Speaker Amazon Echo Google Home Home Pod .Hallo Magenta“ Sonstiger
gesamt von Apple der Telekom Hersteller

Frage 1: Welche der folgenden Gerate stehen Ihnen persdnlich oder in Inrem Haushalt zur Verfligung? | Frage 26: Uber welche(n) Smart Speaker verfligen Sie bei sich zu Hause?
Angaben in Prozent; Basis: 0,579 Mio. Personen ab 14 Jahre in Bremen (n=530)
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(bl'e(m(] Bremische

Landesmedienanstalt

Neun von zehn Online-Audio-Nutzer:innen mit Smart Speaker im Haushalt héren tber ihn
auch Audio-Inhalte, in erster Linie Musik und Radio.

Basis: Online-Audio-Nutzende, die Zugang

Smart Speaker: Genutzte Inhalte 2u einem Smart Speaker haben

Angaben in Prozent

93,0% (=121 Tsd. Bremer:innen) héren Radio
oder andere Audio-Inhalte Uber ihren Smart
Speaker

Podcasts oder Radiosendungen Hérbiicher oder Harspiele

zum Nachhéren

35,6% 21,6%

Musikstreaming Webradio

72,6% 62,6%

Frage 28: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie Gber Ihren Smart Speaker?
Angaben in Prozent; Basis: 0,130 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Bremen, die Zugang zu einem Smart Speaker haben (n=101)
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